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Programa Regional do Norte

NOME OPERACAO

Apoio ao emprego e empreendedorismo

NOME ENTIDADE BENEFICIARIA
FILGOLD Lda.

INVESTIMENTO TOTAL 201,308.80 €
APOIO FINANCEIRO DA UNIAO EUROPEIA 150,981.60 €
OBJETIVO

OBJECTIVO NUCLEAR

Por via deste projecto, pretende-se lancar 2 gamas novas de produtos:

1 - Instrumentos musicais com decoracao em filigrana (exemplo: guitarra portuguesa)

2 - Pecas em ouro processadas pelo método da filigrana, reduzindo o seu peso em ouro em cerca
de 50%, logo muito mais baratas que os produtos convencionais.

OBJECTIVOS GERAIS

Os objetivos da empresa no ambito deste projecto dividem-se em dois tipos: financeiros e nao
financeiros. Os objetivos nao financeiros sao os seguintes:

- Reconhecimento e visibilidade da empresa a nivel nacional e internacional;

- Surpreender o mercado com inovacdes continuas;

- Garantir a qualidade dos produtos mas aumentando a produtividade global;

- Fomentar a captacao de clientes tanto nacionais como internacionais, apostando na politica de
promocao, divulgando a gama dos produtos, multiplicando as parcerias;
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